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ВИННИЙ ТУРИЗМ В УКРАЇНІ:  
ПОТЕНЦІАЛ ТА ТЕНДЕНЦІЇ РОЗВИТКУ

WINE TOURISM IN UKRAINE:  
POTENTIAL AND DEVELOPMENT TRENDS

Анотація. Вступ. Одним із найбільш популярних видів міжнародного туризму, за даними Всесвітньої туристичної 
організації, в майбутньому стануть тематичні тури, зокрема винні тури, що надаватимуть можливість відвідувачам 
насолоджуватись смаками та ароматами унікальних винних сортів, ознайомлюватись з технологією їх виробництва, 
відвідувати винні погреби та проводити дегустації. Це сприятиме розвитку місцевих регіонів, підвищенню попиту на 
місцеву продукцію та збільшенню зайнятості в сільському господарстві та готельному бізнесі.

Мета. Мета даного наукового дослідження полягає в обґрунтуванні перспектив розвитку регіонального винного 
туризму в Україні.

Матеріали і методи. Дослідження ґрунтується на застосуванні діалектичного методу пізнання, який дозволяє вивчати 
закономірності розвитку винного туризму в контексті окремих регіонів. У рамках аналізу також використовуються методи 
теоретичного узагальнення і порівняння, системного аналізу, синтезу, інформаційного абстрагування.

Результати. Дослідження дозволило виявити, що винний туризм може стати ефективним і потужним інструментом 
регіонального розвитку для просування гастрономічної та культурної спадщини країн та регіонів, збільшення потоку 
туристів, розвитку галузей і створення нових робочих місць. Він може сприяти розвитку малого та середнього бізнесу, 
збільшенню доходів населення та привертанню інвестицій в регіони.

Винний туризм в аспекті нашої країни є інноваційною формою туристичної діяльності, яка ґрунтується на використанні 
унікальних природних, соціально-економічних умов та особливостей етнічного спадку різних регіонів України. Проведене 
дослідження підтверджує, що виноробна продукція має потенціал для конкурентоспроможності на європейських та інших 
ринках, оскільки українські товаровиробники розробляють економічні ніші в цьому секторі. Енотурізм виступає не лише 
як засіб привертання уваги до виноробних традицій, але і як потужний маркетинговий інструмент для просування укра-
їнської продукції в країни Європейського союзу, сприяючи популяризації українських вин та інших алкогольних напоїв.

В Україні є великий потенціал для розвитку винного туризму, але для цього необхідно вирішити ряд проблем. Зокре-
ма, необхідно розвивати інфраструктуру винних маршрутів, підвищувати якість виноробства, просувати винні марки та 
підтримувати інтерес до вітчизняного виноробства у туристів засобами маркетингу.

На підставі проведеного дослідження виділено перспективні напрямки винних турів по різних областях України, зо-
крема Закарпаттю, Одеській, Херсонській та Миколаївській областях, які вважаються важливими центрами українського 
виноробства.

Ключові слова: винний туризм, виноробство, динаміка розвитку

Summary. Introduction. One of the most popular types of international tourism, according to the World Tourism Organiza-
tion, in the future will be thematic tours, in particular wine tours, which will give visitors the opportunity to enjoy the tastes and 
aromas of unique wine varieties, learn about their production technology, visit wine cellars and hold tastings. This will contribute 
to the development of local regions, increasing demand for local products and increasing employment in agriculture and the 
hotel business.



25

// Economy //
// International scientific journal «Internauka».  
Series: «Economic sciences» // № 4 (84), vol. 1, 2024

Goal. The purpose of this scientific study is to substantiate the prospects for the development of regional wine tourism in 
Ukraine.

Materials and methods. The study is based on the application of the dialectical method of cognition, which allows studying 
the patterns of wine tourism development in the context of individual regions. As part of the analysis, methods of theoretical 
generalization and comparison, system analysis, synthesis, and information abstraction are also used.

The results. The study revealed that wine tourism can become an effective and powerful tool of regional development to 
promote the gastronomic and cultural heritage of countries and regions (on the example of France), increase the flow of tourists, 
develop industries and create new jobs. It can contribute to the development of small and medium-sized businesses, increase 
the income of the population and attract investments to the regions.

Wine tourism in the aspect of our country is an innovative form of tourist activity, which is based on the use of unique 
natural, socio-economic conditions and features of the ethnic heritage of different regions of Ukraine. The conducted research 
confirms that wine products have the potential for competitiveness in European and other markets, as Ukrainian producers are 
developing economic niches in this sector. Wine tourism acts not only as a means of attracting attention to wine-making tradi-
tions, but also as a powerful marketing tool for promoting Ukrainian products in the countries of the European Union, promoting 
the popularization of Ukrainian wines and other alcoholic beverages.

Ukraine has great potential for the development of wine tourism, but for this it is necessary to solve a number of problems. In 
particular, it is necessary to develop the infrastructure of wine routes, increase the quality of winemaking, promote wine brands, 
and maintain interest in domestic winemaking among tourists through marketing means.

On the basis of the conducted research, promising directions for wine tours in various regions of Ukraine, in particular Transcar-
pathia, Odesa, Kherson and Mykolaiv regions, which are considered important centers of Ukrainian winemaking, have been selected.

Key words: wine tourism, winemaking, dynamics of development.

Постановка проблеми в загальному вигляді. 
Винний туризм є особливим видом туризму, 

спрямованим на дослідження історії, техноло‑
гій та культури споживання алкогольних напоїв 
в конкретному регіоні. Однією з ключових його 
складових є дегустація вин безпосередньо у місці 
виробництва, а також участь у відповідних тема‑
тичних заходах.

Залежно від мети подорожі, винні тури мо‑
жуть бути культурно-пізнавальними, рекреаційно-
оздоровчими, гастрономічними, сільськими зелени‑
ми турами та агротуризмом, винно-розважальними, 
освітніми та науково-діловими, технологічними [1].

За визначенням французького видання «L’Es‑
sentiel de L’Economie Touristique», винний ту‑
ризм — це комплекс послуг, які надають туристам 
під час перебування в регіоні, включаючи візи‑
ти у винні погреби, дегустацію вин, перебування 
в ресторанах і додаткові заходи, пов’язані з вином 
та місцевими винними продуктами [2]. Цей вид 
туризму з’явився в Європі на початку ХХ століт‑
тя з появою винних маршрутів в Німеччині та 
Франції та отримав значний розвиток у 80–90‑ті 
роки ХХ століття.

Одним з ключових факторів, які впливають на 
розвиток туризму, є сучасні технології. Інтернет, 
соціальні мережі та мобільні додатки зробили ін‑
формацію про винний туризм доступнішою для 
туристів. Тепер можна з легкістю знайти інфор‑
мацію про маршрути, виноградники та виноробні 
підприємства по всьому світу.

Це сприяє розвитку туризму в окремих регіо‑
нах та забезпечує збільшення потоку туристів, що 
в свою чергу приносить значні доходи. Багато кра‑
їн використовують винний туризм як засіб просу‑

вання своєї культури та гастрономічних інтересів. 
Зокрема, винні маршрути в Італії, Іспанії, Франції 
та Хорватії вже є надзвичайно популярними серед 
туристів.

Україна має великий потенціал у виноробній 
галузі, але її продукція ще не отримала достат‑
нього визнання як на вітчизняному, так і на сві‑
товому ринку (хоча безперечно є відомою). Тому 
питання як просувати українські бренди, як виве‑
сти їх на рівень з міжнародними є дуже актуаль‑
ними. Бо є дійсно хороші вина в Україні і цікаві 
смаки. До прикладу в мережах АТБ, Новус та ін. 
переважно по акціях пропонують іноземні вина, 
таким чином просувають вина власного імпорту, 
а добре було б, щоб просували українські.

Для стимулювання просування української 
виноробної продукції на український, світовий 
чи європейський ринок можуть використовувати‑
ся різні маркетингові методи, включаючи винні 
тури в самій країні — відвідування виноградних 
плантацій, аграрних виноробних підприємств та 
ознайомлення з місцевими сортами винограду. До‑
датковою складовою винного туризму є вивчення 
історії виноробства, традицій вживання та відвіду‑
вання спеціалізованих музеїв, дегустаційних залів 
та підвалів. Ресторани, що пропонують послуги 
дегустації вина, а також участь у винних фес‑
тивалях і тематичних святах, надають туристам 
можливість насолоджуватися атмосферою винної 
культури. Участь у спеціалізованих виставках, 
форумах, конференціях, конкурсах, аукціонах, 
майстер-класах допомагає розширювати знання та 
поглиблювати інтерес до виноробного мистецтва. 
На жаль, в Україні ще досить мало порівняно із 
закордоном підприємств відкриті для туристів.
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Важливо відзначити, що розвиток винного 
туризму може стати значущою додатковою стат‑
тею доходів для місцевих та державних бюджетів 
України.

Незважаючи на потенціал, на сьогодні цей вид 
туризму недостатньо представлений на україн‑
ському ринку, і не всі туристичні компанії гото‑
ві надавати цей цікавий турпродукт на території 
України. Активна підтримка та просування вин‑
ного туризму можуть вирішити цю проблему та 
відкрити нові перспективи для туристичної галузі 
України. Для його розвитку необхідно розробляти 
інноваційні підходи до організації енотурів, пропо‑
нувати винні тури для всіх туристів, як іноземних, 
так і вітчизняних, налагоджувати маркетингову 
діяльність у сфері туристичного бізнесу та оціню‑
вати ресурсний потенціал рекреаційних регіонів 
України. Тому необхідно проводити дослідження 
та розробляти спеціалізовані туристичні пакети.

Аналіз останніх досліджень і публікацій. Стан 
наукової розробки проблеми полягає у розкритті 
теоретичних та практичних аспектів розвитку вин‑
ного туризму в Україні, зокрема в регіональному 
контексті. Багатьма вітчизняними та зарубіжними 
дослідниками було внесено вклад в розвиток цієї 
теми, серед них Горшкова Л. О. [4], Матвєєв В. В. 
[11], Михайлюк О. Л. [10], Нездоймінов С. Г. [5], 
Патійчук В. О. [7] та ін.

Об’єктом дослідження є винний туризм, а пред‑
метом — сучасний стан та перспективи винного 
туризму України в регіональному аспекті.

Мета даного наукового дослідження полягає 
в обґрунтуванні перспектив розвитку регіональ‑
ного винного туризму в Україні. Дослідження 
ґрунтується на застосуванні діалектичного методу 
пізнання, який дозволяє вивчати закономірності 
розвитку винного туризму в контексті окремих ре‑
гіонів. У рамках аналізу також використовуються 
методи теоретичного узагальнення і порівняння, 
системного аналізу, синтезу, інформаційного аб‑
страгування. Винний туризм, що розглядається 
в регіональному аспекті, виявляє унікальні риси 
та особливості, які можуть бути визначальними 
для конкретного регіону. Процес вивчення вклю‑
чає аналіз існуючих закономірностей розвитку 
виноробної галузі в Україні, а також визначен‑
ня можливих стратегій розвитку, зокрема через 
застосування різноманітних методів та підходів, 
вказаних у дослідженні.

Виклад основного матеріалу дослідження. Роз‑
глянемо спочатку трактування винного туризму 
різними вченими.

Винний туризм є особливим видом гастрономіч‑
ного туризму [3, с. 98]. Це також одна з складових 
розвитку туристичної галузі України, яка здатна 
забезпечувати економічні та соціальні вигоди для 
учасників туристичного ринку та місцевих вироб‑
ників напоїв та харчової продукції [4, с. 69].

Відзначаючи виноробний туризм, Всесвітня ту‑
ристична організація наголошує, що слід врахо‑
вувати його пізнавальну програму, яка включає 
в себе вивчення процесів вирощування та збирання 
винограду, його подальшої переробки, а також про‑
ведення дегустації готової продукції, відвідування 
видатних пам’яток даного регіону [6]. Щодо між‑
народного винного туризму, то варто відмітити єв‑
ропейський виноробний регіон — один з найбільш 
відомих регіонів в світі. Італія, Франція, Іспанія, 
Португалія та Угорщина — країни-лідери в цьо‑
му напрямку. Винний туризм, розповсюджує свій 
вплив не лише на окремі країни, але набуває гло‑
бального характеру, охоплюючи території Африки, 
Австралії, Північної та Південної Америки. Регіони 
виноградарства та виноробства не лише активно 
розвивають цей туристичний напрям, але й впро‑
ваджують маркетингові стратегії для просування 
місцевих туристичних продуктів, що призводить до 
додаткових економічних та соціальних вигод [5].

Згідно з  дослідженнями Горшкової  Л. О., 
культурно-пізнавальні тури винного спрямуван‑
ня — це не тільки можливість спробувати різнома‑
нітні вина місцевого виробництва та ознайомитися 
з їх технологією виготовлення, а й відкрити для 
себе історію виноробства, побачити пам’ятки життя 
та діяльності видатних виноробів, а також занури‑
тися в культуру традиційного виноградарства [4].

Варто зазначити, що за дослідженнями Патій‑
чука В. О. винний туризм — це не просто подорож, 
а цілком новий досвід, який дозволяє познайо‑
митися з культурою вирощування винограду та 
виробництва вина. Цей вид туризму залежить від 
сезону, особливо популярним є в осінній період, 
коли відбувається збір врожаю винограду. Саме 
тоді туристи можуть взяти участь у зборі врожаю, 
дізнатися про процес вирощування та дегустації 
винограду, а також спробувати зробити своє вино 
з унікальним букетом [7].

Наше дослідження продовжимо з аналізу вироб‑
ництва вина. Світове виробництво вина в 2020 році 
зменшилося на 1 відсоток порівняно з попереднім 
роком [8], але при цьому спостерігалася тенденція 
до збільшення споживання вина. Лідерами по спо‑
живанню вина у 2020 році були Сполучені Штати 
Америки, які утримують цю позицію з 2014 року. 
Традиційні виноробні країни показали невелике 
зниження у споживанні вина, а в Китаї та Ав‑
стралії спостерігалось збільшення споживання [6].

Італія та Франція вважаються світовими ліде‑
рами з виробництва вина найвищої якості. Вони 
займають за даними 2020 р. 16,5% та 15% світо‑
вого виробництва [9]. Загальна кількість площ під 
виноградниками в цих країнах стабілізувалась. 
Так у Франції в середньому за 6 років кількість 
виноградників становить 754134,83 га, в Італії — 
686412 га, в інших країнах спостерігалися досить 
значні зміни площ під виноградниками. Проте 
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культура традиційного виноградарства не зникає 
і за межами Європи, де площі виноградників за‑
лишаються більш-менш стабільними.

Проте спостерігається і ряд негативних тенден‑
цій: якщо в Аргентині виробництво вина зменши‑
лося порівняно з попереднім роком на 17,1%, то 
у Бразилії виробництво знизилося на 13,6%, тоді 
як в Чилі обсяг виробництва знизився на 13,4%. 
У свою чергу, в Австралії виробництво вина зни‑
зилося на 7,5% у 2020 р. в порівнянні з 2019 р. 
і на 22,8% в порівнянні з 2005 р. [9].

Італія є одним з лідерів у виробництві та спо‑
живанні вина і гастрономічного туризму, тому 
доцільним є детальніше дослідити розвиток вин‑
ного туризму в цій країні та його особливості. 
Стрімкий розвиток винного туризму суттєво від‑
значався і на загальному розвитку туризму в Іта‑
лії, де кількість туристів протягом останніх 10 
років подвоїлася. Особливо збільшилася кількість 
відвідувачів гастрономічних турів, зокрема, тих, 
які пов’язані з вином. Італійські вина мають довгу 
історію, і природні умови Апеннінського півостро‑
ва ідеально підходять для виноробства. В Італії 
існує безліч турів винного характеру, особливо 
популярних у містах, таких як Тоскана, Рим та 
Венеція. Ці тури є схожими, однак відрізняються 
кількістю днів перебування та ціною [6].

За оцінками експертів, сучасний міжнародний 
ринок виноробної промисловості становить близько 
180 млрд. доларів США [6]. Цей сектор вважа‑
ється важливим для розвитку сільських районів 
у таких країнах, як Франція, Італія, Іспанія, 
Греція, Угорщина, Румунія, Молдова, Болгарія 
та інші. В Європі еногастрономія набула значної 
популярності — це мистецтво вправного підбору 
та гармонійного поєднання вин з конкретними 
кулінарними шедеврами та продуктами харчу‑
вання, що викликає значний приплив туристів, 
які вирушають у подорожі країнами, щоб насоло‑
дитися новими гастрономічними враженнями та 
відкриттями [10, с. 40].

Майже у всіх країнах, які славляться своєю 
виноробною традицією, існують особливі «винні 
маршрути». Вони розпочинаються від живописних 
виноградників, пролягають через виноробні під‑
приємства та підвали, де виноробне мистецтво на‑
бирає своїх унікальних відтінків, і завершуються 
в центрах продажу, де кожен може насолодитися 
багатством винної культури [3]. Традиційно старо‑
винні будівлі та підземелля, що колись використо‑
вувалися для зберігання вина, перетворені на винні 
магазини, склади та погреби, а також на дегустацій‑
ні зали. Це створює таємничу атмосферу та надає 
ще більшої привабливості й популярності відомим 
винним брендам і є чистим піарним продуктом ту‑
ристичної та виноробної індустрії [11, с. 30].

Європа не лише найбільший в світі виробник 
та експортер вин, а і лідер за кількістю відвідин 

туристів. Винний туризм, як уже зазначалося та‑
кож є важливим для розвитку місцевої економіки 
та підтримки виноробної промисловості. Широкий 
спектр туристичної діяльності в сфері винного ту‑
ризму дозволяє використовувати всі наявні ресур‑
си території. Це включає екскурсії до історичних 
пам’яток та відвідування виноробних заводів, роз‑
ширення інфраструктури для комфортного обслу‑
говування туристів. Такий підхід сприяє взаємодії 
туристичної галузі з культурною та історичною 
спадщиною регіону, створюючи неповторний і за‑
хопливий досвід для подорожуючих.

Продовжуючи дослідження, розглянемо Укра‑
їну — це країна, яка славиться своєю історією 
вирощування винограду і виноробною продукцією. 
Вирощування винограду в останні роки знизилося 
(рис. 1), як і урожайність (рис. 2).

Детальніший аналіз показує, що вирощуван‑
ня винограду в даний час сконцентровано більше 
в господарствах населення, їх частка у 2021 р. 
становила 61,7% (табл. 1).

Україна на сьогоднішній день може пиша‑
тися досить високорозвиненим виноградарсько-
виноробним комплексом, який виготовляє різно‑
манітну виноробну продукцію. Однак, незважаючи 
на це, просування українського вина на європей‑
ських та світових ринках відбувається повільніше, 
ніж можна було б сподіватися. Динаміка виробни‑
цтва вина в Україні відображена на рис. 3.

Згідно з отриманими даними з рис. 3, з початку 
2011 року виробництво вина почало зменшуватись. 
У 2013 році обсяг виробництва склав 168,250 тис. 
тонн, а вже у 2014 р. лише 86,9 тис. тонн, що 
є майже вдвічі менше порівняно з 2013 роком, 
а саме на 48,3%. У 2020 році, цей показник стано‑
вив лише 67,1 тис. тонн. Ми вважаємо, що такий 
різкий спад обсягу виробництва вина пов’язаний 
з анексією Криму, оскільки до 2013 року на тери‑
торії Автономної Республіки Крим вироблялося до 
35% від загального обсягу вина в Україні. Причи‑
ною скорочення обсягів виробництва вина може 
бути також імпорт дешевої продукції з невисокою 
якістю, оскільки вона стала серйозним конкурен‑
том вітчизняного винного бізнесу.

Також проаналізуємо окремо виробництво тако‑
го популярного виду, як ігристе вино. Як можна 
побачити з рис. 4 виробництво вина ігристого має 
також тенденцію до зниження.

Проте, помітне зменшення не лише по вироб‑
ництву вина ігристого (табл. 2).

Однак, якщо аналізувати оптовий товарооборот 
вина, то помітне збільшення в грошовому еквіва‑
ленті (табл. 3).

Щодо роздрібного продажу, то також помітні 
позитивні зміни (табл. 4).

Україна — країна, де є ряд регіонів зі спри‑
ятливими географічними, екологічними, кліма‑
тичними, культурними та політичними умовами 
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Рис. 1. Вирощування винограду в Україні, тис. т 

Джерело: сформовано автором на основі даних Державної служби статистики України [12] 
 

 
Рис. 2. Урожайність винограду в Україні, ц/га 

Джерело: сформовано автором на основі даних Державної служби статистики України [12] 
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Рис. 1. Вирощування винограду в Україні, тис. т
Джерело: сформовано автором на основі даних Державної служби статистики України [12]

Рис. 2. Урожайність винограду в Україні, ц/га
Джерело: сформовано автором на основі даних Державної служби статистики України [12]

для вирощування винограду, а відповідно і вироб‑
ництва вин. Цим регіонам бажано організувати 
винні тури, які будуть пропонувати відвідувачам 
не лише показ виноробного процесу та дегустацію 
вин, але й ознайомити з культурними та історич‑
ними пам’ятками.

Навіть при теоретичній можливості вирощувати 
виноград на більшій частині території України, 
промислове виноградарство фактично сконцен‑
тровано тільки в Одеській, Миколаївській, Хер‑
сонській, Запорізькій та Закарпатській областях. 

В даних областях вирощено 169; 29,9; 9,2; та 
17,8 тис. тонн винограду (табл. 5).

Тому саме у цих регіонах найбільш доцільно 
організовувати енотури.

Ці області є центрами розвитку винного туриз‑
му в Україні та уже мають відповідну туристичну 
інфраструктуру і розвинені виноробні комплекси 
з власними марками та брендами. Так, в Одесь‑
кій області вирощується більше половини україн‑
ського винограду (64%) і відповідно виробництва 
вітчизняних вин.
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Таблиця 1
Основні показники розвитку виноградарства в Україні

Показники
2000 2005 2010 2015 2017 2018 2019 2020 2021

Відхилення (+/–) 
2021 р. від

2020 2019

Площа насаджень виноградни‑
ків (тис. га)

110 96 87 45 44 43 42 39 37 -2 -5

у тому числі у  плодоносному 
віці

99 81 68 42 41 41 40 37 35 -2 -5

Урожайність винограду (з 1 га; ц) 51,7 54,9 60,3 92,3 99,3 114,9 92,7 75,6 76,1 0,5 -16,6

Виробництво винограду всього 
(тис. т)

514 443 408 386 410 468 366 281 264 -17 -102

підприємствами (тис. т) 360 258 260 206 240 263 144 99 101 2 -43

господарствами населення (тис. т) 154 185 148 180 170 205 222 182 163 -19 -59

Частка виробництва винограду 
господарствами населення (від‑
сотків до загального обсягу)

30 41,8 36,3 46,6 41,4 43,8 60,7 64,8 61,7 -3,1 1

Виробництво винограду на одну 
особу (кг)

10 9 9 9 10 11 9 7 6 -1 -3

Середні ціни винограду реалізо‑
ваного:

підприємствами (за 1 т; грн) 724,5 1476,1 3638,2 6450,3 6219,5 5822,2 5451,4 6739 7211,9 472,9 1760,5

господарствами населення (за 1 т; 
грн)

* 901,6 3842,1 7831,6 10403 6662,6 11758 7182,3 13724,6 6542,3 1966,6

	• немає даних

Джерело: сформовано автором на основі даних Державної служби статистики України [12]

Рис. 3. Виробництво вина в Україні, т
Джерело: сформовано автором на основі даних ФАОСТАТ [9]
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Українські вина, завдяки доступності робочої 
сили у традиційних виноградарських районах, ви‑
різняються значною економічною вигодою порівняно 
з аналогічними винами Європи, при цьому забезпе‑
чуючи високий стандарт якості. Однак, на відміну 
від західно- та південно-європейських країн, в укра‑
їнських виноробів немає дуже багато розкручених 

світових брендів, тому серед марочних брендових 
вин на світовому ринку вони конкурувати не в змозі.

Серед вин низької цінової категорії конкурен‑
ція залишається також особливо напруженою, 
оскільки світовий ринок насичений винами з Чилі, 
ПАР, Австралії та США, де широко застосовується 
інтенсивне виноробство [6].
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Рис. 4. Вино ігристе зі свіжого винограду (крім вина «Шампанське»;  
уключаючи «Шампанське України»), тис. дал

Джерело: сформовано автором на основі даних Державної служби статистики України [12]
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Також проаналізуємо окремо виробництво такого популярного виду, 

як ігристе вино. Як можна побачити з рис. 4 виробництво вина ігристого має 

також тенденцію до зниження.  
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Проте, помітне зменшення не лише по виробництву вина ігристого 

(табл. 2).  
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вина 
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України»), млн.дал  
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Таблиця 2
Основні показники виробництва вина

Показники
2005 2010 2015 2017 2018 2019 2020 2021

Відхилення (+/–) 
2021 р. від

2020 2019

Виробництво вина ігри‑
стого зі свіжого винограду 
(крім вина «Шампанське»; 
уключаючи «Шампанське 
України»), млн.дал

* * 4,8 3,7 3,4 2,7 2,3 2,2 -0,1 -0,5

Виробництво вина та ви‑
ноградного сусла, бродіння 
якого зупинене шляхом до‑
давання спирту, з  фактич‑
ною концентрацією спирту 
не більше 15% (крім газо‑
ваного, ігристого та вина із 
захищеним найменуванням 
за походженням), млн.дал

* * 7,8 7,2 7,3 7,4 6,3 4,7 -1,6 -2,7

Індекс цін винограду, реа‑
лізованого підприємствами 
(відсотків до попереднього 
року)

140,6 138 194,2 104,2 89,5 90 124,5 113,6 -10,9 23,6

Індекси виробництва вино‑
градних вин у виробництві 
харчових продуктів, напоїв 
і тютюнових виробів за ви‑
дами діяльності (відсотків 
до попереднього року)

* 119,3 131,4 97,2 88 85,6 80,2 98 17,8 12,4

Рівень рентабельності ви‑
робництва винограду у під‑
приємствах

* * 92,9 51,6 22,6 7,2 16,2 * * *

Джерело: сформовано автором на основі даних Державної служби статистики України [12]
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Таблиця 3
Оптовий товарооборот підприємств оптової торгівлі за товарними групами вина

Млн. грн Відхилення (+/–) 2021 р. від

2019 2020 2021 2020 2019

Вина зі свіжого винограду, сусло ви‑
ноградне

6689,1 6998,2 7457,5 459,3 768,4

Сидр та вина плодово-ягідні інші 554,3 561,6 771,9 210,3 217,6

Вермут та інші ароматизовані вина зі 
свіжого винограду

1789,9 1982 2211 229 421,1

Джерело: сформовано автором на основі даних Державної служби статистики України [12]

Таблиця 4
Роздрібний продаж підприємствами роздрібної торгівлі продовольчих товарів  

за товарними групами, тис. т

2017 2018 2019 2020 2021
Відхилення (+/–) 2021 р. 

від

2020 2019

Вино 6,7 7 7 8 8,8 0,8 1,8

Коньяк 1,5 1,7 1,9 2,1 2,2 0,1 0,3

Вина ігристі (шампанське) 2,2 2,7 2,8 3,3 3,5 0,2 0,7

Джерело: сформовано автором на основі даних Державної служби статистики України [12]

Негативні фактори, які стримують розвиток 
виноробної галузі, мають значний вплив на її стан 
в Україні. Серед них можна виділити декілька 
основних.

По-перше, системи отримання ліцензії на пра‑
во виробництва алкогольних виробів. Це тривалі 
процедури, які ускладнюють доступ до ринку для 
нових виробників та зменшують кількість конку‑
рентів на ринку, що зумовлює нерівні умови кон‑
куренції для менших виробників та перешкоджає 
їхньому розвитку.

По-друге, нестійкість фінансової державної 
підтримки галузі, як наслідок припинення час 
від часу закладення молодих виноградних наса‑
джень та нерівні умови конкуренції з іноземними 
виробниками вина. Це призводить до зменшення 
обсягу виробництва та негативно впливає на якість 
продукції.

По-третє, варто відзначити відсутність пільго‑
вих довгострокових кредитів для створення вино‑
градних насаджень, будівництва необхідних об’єк‑
тів для зберігання та переробки винограду, а також 
модернізації обладнання на заводах первинного та 
вторинного виноробства. Також слід відзначити 
відсутність податкових преференцій для виробни‑
цтва коньяку, вин, кріпленого спирту виноградно‑
го походження. Нормативно-правові вимоги щодо 
обов’язкового використання вітчизняної сировини 
при виробництві коньячної продукції є ще однією 
проблемою, яка не сприяє розвитку галузі.

Проте, існують деякі позитивні фактори, які 
сприяють розвитку цієї галузі, такі як от гранти 
на виноградарство (до 400 тис. грн на га) [13], 
можливості збільшення врожайності виноградних 

насаджень за рахунок запровадження новітніх тех‑
нологій, початок процесу періодизації провідних 
підприємств та фермерських господарств на вироб‑
ництво вин та органічного винограду і виноробної 
продукції, активізація Мінагрополітики України 
та громадських галузевих організацій щодо дере‑
гуляції чинних законодавчих актів. Незважаючи 
на ці позитивні фактори, відсутність достатньої 
кількості заводів, які готові розкривати свої двері 
перед туристами, становить перешкоду для розвит‑
ку винного туризму в Україні.

Туристичні маршрути винного туризму по За‑
карпаттю, Одеській, Херсонській та Миколаїв‑
ській областях, які визнані традиційними цен‑
трами українського виноробства, мають потенціал 
стати все більш популярними серед відвідувачів 
[11]. Вже нині заводи-виробники вин, такі як ТОВ 
ПТК «Шабо», ЗАТ «Ізмаїльський винзавод», ЗАТ 
«Одеський завод шампанських вин», винзавод 
«Інкерманський», «Коктебель» та інші, створили 
експозиційні та дегустаційні зали для стимулю‑
вання збуту. У відомому винзаводі «Массандра» 
функціонує унікальний музей виноробства та при‑
міщення для дегустацій. Енотека цього заводу 
налічує понад мільйон пляшок колекційних вин 
і визнана Книгою рекордів Гіннеса, підкреслюючи 
винятковість та цінність цього місця для любите‑
лів винної культури [6].

Переходячи до розвитку туризму варто відміти‑
ти, що у квітні 2019 року, в рамках проєкту Євро‑
союзу «Підтримка системи географічних зазначень 
в Україні», започатковано перший в Україні пілот‑
ний проект еногастрономічного туризму «Дороги 
вина та смаку Української Бесарабії» — Одеська 
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область була обрана міжнародними експертами 
саме через наявність сучасного автобану — Одеса-
Рені [20].

У регіоні в 2019 р. розпочалися роботи з озна‑
кування туристичного маршруту «Дороги вина 
та смаку Української Бессарабії» (рис. 5). Перші 
дорожні знаки встановлені в Ізмаїльському ра‑
йоні. Цей регіон має значний креативний потен‑
ціал у сфері винного туризму, який може бути 
використаний для розвитку регіональної еконо‑
міки. Одним з таких ресурсів є міжнародний фес‑
тиваль вина «Bolgrad Wine Fest», який щорічно 
проходить у Болграді та збирає багато учасників 
з усієї Одеської області, а також з інших облас‑
тей України та Молдови. Більше трьох десятків 
фермерів-виноробів долучилися до участі в цьому 
унікальному заході у 2020 р. Місто Болград, яке 
вважається неофіційною столицею болгарської ді‑
аспори в Україні, стало відмінною локацією для 

фестивалю. Культурна програма насичена тра‑
диційною болгарською народною творчістю, яка 
додає свою колоритну нотку до загального атмос‑
ферного настрою.

Закарпатський туристичний винний шлях 
також є прикладом регіонального туристичного 
продукту, який об’єднує 12 винних підвалів та 
дегустаційних залів кращих виноробів для попу‑
ляризації закарпатських вин (рис. 5).

Закарпаття — це один з найбільш популярних 
напрямків для винних турів в Україні. Цей регіон 
славиться своїми смачними винами та мальов‑
ничими пейзажами, що приваблюють багатьох 
туристів.

Аналізуючи пропозиції туристичних агентств, 
нами виявлено, що серед найбільш відомих вин‑
них турів до Закарпаття можна виділити такі, як 
«Сиро-винний тур по Закарпаттю», де ви зможете 
дізнатися більше про традиційний спосіб виготов‑

Таблиця 5
Виробництво винограду за регіонами, тис. т

Роки
Відношення у % 

2021 р. до

2000 2005 2010 2015 2017 2018 2019 2020 2021 2020 2000

Україна 513,8 442,6 407,9 386,3 409,6 467,6 366,3 281,0 264,1 94,0 51,4

Автономна Респу‑
бліка Крим

179,4 116,3 90,5 - - - - - -

області

Вінницька 0,7 2,1 2,6 4,3 4,2 4,3 3,6 3,7 3,5 94,6 500,0

Волинська 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3 100,0 100,0

Дніпропетровська 5,3 6,6 6,7 5,2 5,4 6,0 7,3 9,6 7,5 78,1 141,5

Донецька 16,1 11,5 6,6 3,0 5,5 6,0 6,3 5,2 5,0 96,2 31,1

Житомирська 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 100,0 100,0

Закарпатська 41,9 27,2 20,3 27,2 25,3 26,6 26,7 26,8 29,9 111,6 71,4

Запорізька 3,1 4,7 5,9 5,0 7,3 7,3 7,7 4,9 3,8 77,6 122,6

Івано-Франківська 0,7 0,7 0,7 0,8 0,8 0,8 0,8 0,8 0,8 100,0 114,3

Київська 0,1 0,2 0,6 1,9 2,4 2,8 2,9 2,6 2,7 103,8 2700,0

Кіровоградська 1,5 0,6 1,6 2,4 2,8 3,3 3,3 3,2 3,0 93,8 200,0

Луганська 1,4 1,1 0,9 1,3 2,0 2,7 2,9 2,7 2,8 103,7 200,0

Львівська 1,4 1,2 1,2 1,4 1,4 1,4 1,4 1,3 1,3 100,0 92,9

Миколаївська 30,2 37,4 38,9 50,8 51,3 62,1 30,6 21,9 17,8 81,3 58,9

Одеська 201,4 193,3 175,1 238,7 253,6 296,7 241,7 169,8 169,0 99,5 83,9

Полтавська 0,4 0,6 1,8 1,9 1,9 2,4 2,7 2,7 2,7 100,0 675,0

Рівненська 0,1 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 0,3 0,3 0,3 100,0 300,0

Сумська 0,2 0,3 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 0,3 0,2 66,7 100,0

Тернопільська 0,0 0,1 0,1 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 100,0 -

Харківська 1,1 0,4 0,6 0,6 0,6 0,7 0,7 0,7 0,6 85,7 54,5

Херсонська 26,3 36,1 29,3 36,9 40,8 39,0 22,4 20,1 9,2 45,8 35,0

Хмельницька 0,3 0,3 0,5 0,6 0,7 0,7 0,7 0,6 0,6 100,0 200,0

Черкаська 0,5 0,5 0,8 1,8 1,0 2,2 2,0 1,7 1,2 70,6 240,0

Чернівецька 1,0 0,7 0,9 1,1 1,2 1,2 1,2 1,2 1,2 100,0 120,0

Чернігівська 0,3 0,1 0,1 0,4 0,4 0,4 0,3 0,3 0,4 133,3 133,3

Джерело: сформовано автором на основі даних Державної служби статистики України [12]
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лення сиру та вина, а також відвідати найкращі 
виноробні місця регіону [16].

«Свято молодого вина — Закарпатське Божо‑
ле» — це чудова можливість насолодитися смаком 
вина та дізнатися більше про його виготовлення. 
Цей тур також дозволить споглядати краєвиди 
Закарпаття та познайомитися з місцевими тради‑
ціями та культурою [17].

«Дегустаційний тур — Закарпатський глінт
вейн» — це можливість познайомитися з традицій‑
ним напоєм, який дуже популярний в Закарпатті 
в холодний період року. Можна насолоджуватися 
смаком глінтвейну та дізнатися більше про його 
історію та традиції регіону [18].

«Фестиваль — Червоне вино» — це свято для 
справжніх цінителів вина, де можна насолодитися 
різноманітними сортами вина. Цей тур також доз‑
волить познайомитися з місцевими виноробами та 
саме їхніми традиціями, лайфаками виготовлення 
вина [19].

З короткого огляду пропозицій можна конста‑
тувати, що Закарпаття — це ідеальний вибір для 
винних турів в Україні.

Висновки. Винний туризм є однією з форм спе‑
ціалізованого регіонального туризму в світі, яка 
полягає у відвідуванні різних винних регіонів, 
виноробних підприємств та дегустації продукції 
виноробів. Цей вид туризму є важливим продуктом 
інтеграції у рамках єдиної концепції креативних 
ресурсів та туристичних послуг, які існують або 
можуть розвиватися в сфері виноробства. Винний 
туризм може стати одним із напрямків стратегії 
економічного зростання регіону.

Досвід Європи доводить, що винний туризм має 
набагато більше аспектів, ніж тільки збір вро‑
жаю. Він також включає відвідування виноробних 
плантацій, дегустацію різних сортів винограду, 
ознайомлення з технологією виробництва вина 
та відвідування дегустаційних залів і підвалів. 
Крім того, туристи можуть ознайомитися з істо‑
рією виноробства певного виробника, відвідати 
спеціалізовані музеї та виставки, взяти участь 
у майстер-класах від сомельє в ресторанах з де‑

густацією вина. На прикладі Франції видно, що 
винний туризм не тільки дозволяє туристам на‑
солоджуватися ароматом та смаком вина, а й має 
культурне значення. Він дозволяє пізнати традиції 
виноробства, які мають багатовікову історію та 
звичаї, пов’язані з вирощуванням винограду та 
переробкою його на сік і вино. Інтерес туристів 
до виноробства є важливим для збереження цих 
традицій та культури регіону, пов’язаної з ними.

Україна є одним з найбільш продуктивних ре‑
гіонів виноградарства в Європі. Це пояснюється 
тим, що клімат України є ідеальним для вирощу‑
вання винограду завдяки помірному континен‑
тальному та теплому субтропічному клімату, що 
дозволяє виробляти високоякісні вина з багатим 
смаком та ароматом.

Просування української виноробної продукції 
на світовий та європейський ринки є необхідним 
кроком у розвитку виноробства і винного туризму 
в Україні. Для цього можуть використовуватися 
різні методи, включаючи винні тури в Україні, як 
новий вид спеціалізованого тематичного туризму, 
що дозволять розширити уявлення про українське 
виноробство та виноградарство як для вітчизняних, 
так і для іноземних туристів. Їх необхідно активно 
просувати. Для досягнення цієї мети необхідно за‑
лучати як вітчизняних, так і іноземних туристів, 
розробляти інноваційні підходи до організації ено‑
турів та вдосконалювати маркетингову діяльність 
в туристичному бізнесі. Також важливо належно 
оцінювати ресурсний потенціал рекреаційних регі‑
онів України з точки зору виноробства та туризму, 
і розглядати винний туризм як принципово новий 
напрямок розвитку туристичної галузі України.

Енотуризм є досить новим та унікальним ви‑
дом спеціалізованого туризму, який ставить своїм 
завданням показати туристам (споживачам) різно‑
манітність українського виноробства та виногра‑
дарства. Він конкурує з розважальним та зеленим 
туризмом, пропонуючи унікальний досвід відвіду‑
вання винних підприємств та дегустації вина пря‑
мо на місці його виробництва. Також винний ту‑
ризм дає можливість виникнення безпосереднього 

                 
Рис. 5. Дороги вина та смаку української Бессарабії та Закарпаття

Джерело: сформовано автором на основі [14]
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контакту між туристом та виробником, що дозво‑
ляє отримати важливу інформацію від туриста, що 
стосується оцінки пропонованого вина.

Такі тури можуть бути організовані як окре‑
мими подорожами (літній відпочинок), турами 
вихідного дня (романтичні/подорожі друзів), так 
і комплексними заходами для учасників інсен‑
тив-туру чи для корпоративних заходів (тури поєд‑
нані з кейтеринговими заходами — з організацією 
фуршетів, вечірок, банкетів та святкування різних 
знаменних дат компаній) — де працівники компа‑
ній можуть смакувати найкращі вина, дізнаватися 
нове про виноробні регіони України та насолоджу‑
ватися чудовою атмосферою в колі колег.

В результаті винні тури дадуть можливість не 
лише познайомитися з українським виноградар‑
ством та виноробством, а сприятимуть збільшен‑
ню продажу вина і розвитку регіонів та стануть 
додатковим доходом для місцевих та державних 
бюджетів.

Україна має низку регіонів, що характеризу‑
ються вдалим поєднанням географічних, еколо‑
гічних, кліматичних, культурних та політичних 
умов для вирощування різних сортів винограду та 
виробництва вин. Основні виноробні підприємства 
розташовані в Одеській, Закарпатській, Херсон‑
ській та Миколаївській областях, які є найбільш 

перспективними для розвитку енотуризму завдяки 
наявності туристичної інфраструктури та розвине‑
ного виноробного комплексу із власними виробни‑
ками, марками та брендами. Винний туризм у За‑
карпатті, Одеській, Херсонській та Миколаївській 
областях, де розташовані традиційні центри укра‑
їнського виноробства, вже нині набуває все біль‑
ше популярності. Для стимулювання продажів, 
на заводах-виробниках (ТОВ ПТК «Шабо», ЗАТ 
«Ізмаїльський винзавод», ЗАТ «Одеський завод 
шампанських вин», «Інкерманський винзавод», 
«Коктебель» та інші) створюються експозиційні 
та дегустаційні зали. Однак, винний туризм поки 
що не типове явище для України.

Основними відправними точками винних турів 
наразі є маршрути «Київ — Одеса» та «Київ — 
Закарпаття». Вони дозволять відвідати найкра‑
щі виноробні регіони України та познайомитися 
з місцевими виноробами, які розкажуть про свої 
традиції та секрети виготовлення вина.

Розвиток виноградного-виноробної галузі 
в Україні сповільнюється через відсутність належ‑
ної інфраструктури, недосконалість законодавства 
та низький рівень державної підтримки.

Проте, проведене дослідження підтверджує, що 
винний туризм може стати важливим напрямком 
розвитку туристичної індустрії в Україні.
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